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[bookmark: _TOC_250004]ВСТУП
Навчальну дисципліну «Медіакультура та політична комунікація» присвячено історії та актуальному стану розвитку медіапростору, медіафілософії та політичних комунікацій у контексті філософських уявлень про суспільство, соціальну структуру та взаємодію, історичний процес, буття, свідомість, пізнання та його методи, суспільство та людину, політику та ціннісні орієнтації, а також про  політичні виміри філософії медіа та комунікативної філософії в українській філософській традиції.
Важливе значення для оволодіння знаннями з соціальної та політичної філософії має якісна підготовка до семінарських занять та самостійна робота, під час яких здобувачі вищої освіти не лише закріплюють, а й розширюють та поглиблюють свої знання, вчаться творчо мислити, отримують практичні навички філософського та логічного мислення. Творчо побудовані семінарські заняття з постановкою дискусійних питань спонукають здобувачів вищої освіти до самостійного аналізу явищ дійсності та сприяють розвитку світоглядної та громадянської зрілості особистості.
Підготовка до кожного семінарського заняття передбачає ознайомлення здобувачів вищої освіти з відповідними розділами рекомендованої літератури.
Методичні рекомендації до семінарських занять та самостійної роботи з дисципліни «Медіакультура та політична комунікація» укладено відповідно до освітньо-професійної програми  здобувачів  освітнього  ступеня  «бакалавр»  спеціальності  В10
«Філософія».
Предметом вивчення навчальної дисципліни є розвиток медіапростору та системи  соціально-політичних комунікаційних відношень, які формують горизонти смислів сучасної людини у контексті філософської традиції заходу та історії ідеологій.
Міждисциплінарні зв’язки: знання з курсу можуть бути використані під час вивчення таких навчальних дисциплін як «Правознавство», «Лідерство та ділові комунікації», «Політична філософія»,
«Партологія», «Соціальна філософія та філософія історії», «Соціологія» тощо.
[bookmark: _Hlk210848959]Метою викладання навчальної дисципліни «Медіакультура та політична комунікація» є формування уявлень про сутність та основні ознаки медіакомунікацій, їх еволюцію та роль в історії, світові тенденції розвитку, політичні функції ЗМІ у демократичних та тоталітарних державах, особливості взаємозв’язку медійної та політичної сфер.
Завдання курсу: -забезпечити усвідомлення ролі та значення медіакомунікацій в історичному розвитку суспільства;
- сформувати уявлення про основні тенденції та особливості розвитку медіакультури та політичних комунікацій;
- визначити сутність та найголовніші ознаки медіакомунікацій в традиційному та сучасному суспільстві;
-забезпечити розуміння інформаційно- комунікативної природи політичної діяльності;
- сформувати навички критичного мислення та медіаграмотності;
 сформувати культуру сприймання сучасного цифрового медіаконтенту, його аналізу й усвідомленої орієнтації в політико- інформаційних потоках;
- сформувати навички використання медіа- технологій для медіа-планування та проведення інформаційних кампаній, для забезпечення позитивного іміджу підприємства, організації, закладу.
Результатом навчання має стати вміння діяти соціально відповідально та громадсько свідомо на основі етичних принципів політичної взаємодії, поваги до культурного різноманіття та цінностей громадянського суспільства з дотриманням прав і свобод особистості. Досягнення ситуації, за якої: Студент критично оцінює власну позицію та знання, порівнює і перевіряє отримані результати; Вміє аналізувати міркування та робити грунтовні смислові узагальнення, висновки; Розуміє сутність сучасних медіа, специфіку їх функціонування та наслідки впливу медіатехнологій на соціум; володіє навичками основ медіа-планування та медіа- стратегій, розуміє роль ЗМІ в політичній організації суспільства; Вміє використовувати сучасні технології політичних комунікацій для оптимізації суспільних відносин та забезпечення позитивного іміджу підприємства, організації, закладу. Розуміє специфіку функціонування національного політико-інформаційного простору в контексті формування суспільної думки та забезпечення інформаційної безпеки особи, суспільства та держави. Має навички ведення інтелектуальних дискусій на засадах діалогу, відкритості й толерантності. Розробляє комунікативну стратегію та комунікативну політику, визначає ефективність комунікативних технологій, моделей, каналів.
На вивчення навчальної дисципліни відводиться 180 годин 6 кредити ЄКТС.8
[bookmark: _TOC_250003]Форма підсумкового контролю успішності навчання – іспит 

1. ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

Структура навчальної дисципліни

2. [bookmark: _TOC_250002]СТРУКТУРА СЕМІНАРСЬКИХ ЗАНЯТЬ

	[bookmark: _Hlk210379918]№ з/п
	Тема заняття
	Кількість годин

	
	
	Денна
	Заочна

	1
	Медіакультура, медіакомунікації та їх дослідження
	2
	

	2
	Класифікація, функції та еволюція медіа
	2
	

	3
	Традиційні медіа.
	2
	

	4
	Нові медіа.
	2
	

	5
	Комунікація та її роль у суспільстві
	2
	1

	6
	Медіаграмотність. Маніпулятивні можливості медіа.
	2
	

	7
	Соціальний інжиніринг
	2’
	

	8
	Моделі, форми та засоби політичної комунікації
	2
	

	9
	Інформаційні технології в політичній комунікації
	2
	




Тема 1. Медіакультура, медіакомунікації та їх дослідження
Вступ до курсу. Поняття медіакультури. Філософія медіа. Медіакомунікації в умовах масової культури та масового споживання. Поняття медіареальності. Поняття медіа. Медіа як «шляхи до свідомості». Розуміння медіа М. Маклюеном. Трансформації медіа. Медіа як джерело інформації. Ознаки медіа. Засоби масової інформації та засоби масової комунікації. Нові підходи до медіакомунікацій. Інформаційний простір та його особливості. Медіареальність. Медіа та пропаганда.

Навчальна мета: Сформувати у студентів цілісне уявлення про медіакультуру як феномен сучасного суспільства, її роль у формуванні масової свідомості та комунікативних практик у добу цифрових технологій.

Завдання до семінару: Розвинути вміння аналізувати основні концепти медіакультури та філософії медіа, критично осмислювати феномен медіареальності й медіакомунікацій у контексті сучасної масової культури.

План семінару

1. Поняття та структура медіакультури.
2. Основні концепції філософії медіа.
3. Медіа як інструмент формування масової свідомості.
4. Розуміння медіа в концепції М. Маклюена: «медіа — це послання».
5. Медіареальність і її відмінність від соціальної реальності.
6. Медіа як фактор маніпуляції та пропаганди.
7. Нові підходи до дослідження медіакомунікацій у цифрову епоху.

Завдання та питання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняттю «медіакультура».
2. Які основні функції медіа у суспільстві?
3. Поясніть ідею М. Маклюена «медіа — це повідомлення».
4. Чим відрізняється масова комунікація від міжособистісної?
5. Які види медіа ви знаєте? Наведіть приклади.
6. У чому полягає філософський вимір дослідження медіа?
7. Що таке медіареальність і як вона формується?
8. Як змінюється свідомість людини під впливом медіа?
9. У чому полягає поняття «інформаційний простір»?
10. Як пов’язані між собою медіа та ідеологія?
11. Які особливості нових медіа у цифровому суспільстві?
12. Як медіа формують масову культуру?
13. Наведіть приклади проявів медіапропаганди в сучасному світі.
14. Які загрози несе надмірна медіатизація суспільства?
15. Як ви розумієте тезу «людина стає функцією своїх медіа»?

Кейси (Case Study)

Кейс 1.
Студент протягом тижня аналізує новинні стрічки трьох різних медіа. Порівняйте, як подаються одні й ті самі події. Визначте, які прийоми впливу на аудиторію використовуються.

Кейс 2.
Під час соціальних протестів певна країна активно використовує соціальні мережі для мобілізації населення. Проаналізуйте роль медіа у формуванні колективної дії.

Кейс 3.
Вірусні меми та відео часто стають символами певних соціальних явищ. Розгляньте, як ці медіапродукти формують колективні уявлення та культурні коди.

Кейс 4.
Порівняйте, як телебачення, преса та соціальні мережі висвітлюють одну й ту саму політичну подію. Визначте, які медіа є більш «нейтральними» і чому.

Кейс 5.
Уявіть, що ви працюєте консультантом із медіаетики. Розробіть короткі рекомендації для редакції, яка хоче уникнути маніпулятивних практик у своїх публікаціях.

Теми рефератів і презентаційних робіт

1. Філософські засади медіакультури.
2. Концепція медіареальності в сучасній філософії.
3. М. Маклюен і його внесок у розуміння медіа.
4. Медіа як інструмент ідеологічного впливу.
5. Цифрові комунікації як нова форма соціальності.
6. Медіа та формування масової культури.
7. Медіаосвіта як шлях до розвитку критичного мислення.

Тестові завдання

1. Хто з дослідників є автором фрази «Медіум — це повідомлення»?
а) Ю. Габермас
б) М. Маклюен
в) Ж. Бодрійяр
г) Р. Барт

2. Що таке медіакультура?
а) Система політичних інститутів
б) Сукупність форм, практик і цінностей, пов’язаних із медіа
в) Традиційна культура суспільства
г) Система освітніх технологій

3. Що означає поняття «медіареальність»?
а) Об’єктивна реальність
б) Фантазійний світ мистецтва
в) Реальність, створена та підтримувана медіа
г) Соціальна реальність поза медіа

4. Яке твердження є правильним?
а) Медіа не впливають на свідомість
б) Медіа є нейтральним інструментом
в) Медіа формують способи сприйняття світу
г) Медіа не мають ідеологічного виміру

5. До «нових медіа» належать:
а) Телебачення
б) Радіо
в) Соціальні мережі
г) Газета

6. Яка функція не належить медіа?
а) Інформаційна
б) Розважальна
в) Рекреаційна
г) Геологічна

7. Що таке масова комунікація?
а) Спілкування між двома особами
б) Передача інформації великій аудиторії через медіа
в) Вербальна комунікація
г) Особиста бесіда

8. Основна особливість сучасного медіапростору:
а) Односторонність комунікації
б) Цифровізація та інтерактивність
в) Локальність
г) Відсутність візуального контенту

9. Що є основним джерелом медіареальності?
а) Культура
б) Медіатехнології
в) Природа
г) Релігія

10. Хто з філософів досліджував поняття симулякрів і гіперреальності?
а) Ж. Бодрійяр
б) М. Маклюен
в) Р. Барт
г) М. Гайдеггер

11. Що є метою медіапропаганди?
а) Розвага аудиторії
б) Формування певних переконань
в) Розвиток критичного мислення
г) Поширення наукових фактів

12. Медіа виступають як «шляхи до свідомості», бо:
а) Формують когнітивні моделі світу
б) Не впливають на мислення
в) Є технічними пристроями
г) Обмежують доступ до інформації

13. Яка характеристика НЕ притаманна медіареальності?
а) Конструйованість
б) Віртуальність
в) Статичність
г) Динамічність

14. Який тип медіа є найстарішим?
а) Інтернет
б) Телебачення
в) Друкована преса
г) Радіо

15. Що є головною ознакою інформаційного суспільства?
а) Переважання фізичної праці
б) Домінування інформаційних технологій
в) Ізоляція індивідів
г) Відсутність освіти

16. Яке поняття найтісніше пов’язане з цифровою епохою?
а) Індустріалізація
б) Медіатизація
в) Натуралізація
г) Урбанізація

17. Яка з наведених функцій властива соціальним мережам?
а) Інформаційна
б) Маніпулятивна
в) Рекламна
г) Усі перелічені

18. Що є головною загрозою масової культури?
а) Підвищення інтелектуального рівня
б) Уніфікація смаків та мислення
в) Розвиток мистецтва
г) Розширення свобод

19. Яке з наведених визначень найточніше описує поняття «філософія медіа»?
а) Дослідження технічних властивостей медіа
б) Аналіз смислів, що формуються через медіа
в) Вивчення журналістики
г) Соціологічне опитування

20. Який із підходів підкреслює вплив медіа на структуру сприйняття часу і простору?
а) Механістичний
б) Феноменологічний
в) Маклюенівський
г) Раціоналістичний
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Тема 2. Класифікація, функції та еволюція медіа
Класифікація медіа (за способом передачі та каналу сприйняття, за місцем використання, функціями, результатом впливу). Гарячі та холодні медіа. Традиційні та нові медіа. Функції медіа. Девіації функцій медіа. Медіа в історії. Техніка, техне, технології. Медіа-техінка. Історія медіа. Медіа первісного суспільства. Писемність. Поняття мегамашини Л. Мамфорда. «Дегуманізаційний» потенціал техніки. Розвиток та впливу друку. Епоха Гутенберга.

Навчальна мета: Сформувати у студентів системне розуміння класифікації, функцій і історичної еволюції медіа, а також їхнього філософсько-культурного значення у процесі формування медіакультури.
Завдання семінару: Ознайомити студентів із різними типами медіа, проаналізувати їхні функції, історичні етапи розвитку та виявити гуманістичні й дегуманізаційні аспекти техніки в контексті медіаеволюції.

План семінарського заняття:

1. Поняття медіа: етимологія, семантика, філософські підходи до розуміння.
2. Класифікація медіа: за способом передачі, каналом сприйняття, місцем використання та функціями.
3. Гарячі та холодні медіа за М. Маклуеном.
4. Традиційні та нові медіа: ознаки, взаємодія, соціокультурний контекст.
5. Функції медіа та їх девіації: інформативна, комунікативна, маніпулятивна, інтегративна.
6. Медіа в історичній ретроспективі: від первісних знакових систем до цифрової епохи.
7. Мегамашина Л. Мамфорда та «дегуманізаційний потенціал» техніки.

Питання та завдання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняття «медіа».
2. Які основні критерії класифікації медіа?
3. У чому полягає різниця між гарячими і холодними медіа за М. Маклуеном?
4. Поясніть поняття «нові медіа».
5. Які основні функції виконують медіа у суспільстві?
6. Що означає «девіація функцій медіа»?
7. Які історичні етапи розвитку медіа можна виокремити?
8. Як друкарство вплинуло на формування модерного суспільства?
9. У чому полягає філософський сенс техніки в контексті медіа?
10. Охарактеризуйте поняття «техне» та «технологія».
11. Як медіа первісного суспільства виконували комунікативні функції?
12. Як концепція Л. Мамфорда «мегамашини» пояснює еволюцію техніки?
13. У чому полягає дегуманізаційний потенціал сучасних технологій?
14. Наведіть приклади девіаційних проявів у сучасних медіа.
15. Як розвиток цифрових технологій змінює структуру людського сприйняття?

Кейс-стаді

1. Уявіть, що в університеті вводять систему повної автоматизації навчання через цифрові медіа. Проаналізуйте, як це вплине на якість освіти, роль викладача та гуманістичний вимір комунікації.

2. Телевізійний канал запускає новий формат «гарячих» медіа — інтерактивне реаліті-шоу. Визначте його основні комунікативні ризики та можливості.

3. Уявіть суспільство, де вся комунікація відбувається через штучний інтелект. Як це трансформує поняття «медіа» і «людське спілкування»?

4. Розгляньте вплив появи друкарського верстата Гутенберга на розвиток європейської філософії та культури. Як змінилася роль тексту?

5. Порівняйте два приклади: наскельний живопис первісної людини та цифровий пост у соцмережі. Які подібності й відмінності між цими медіа з точки зору функцій та впливу?

Теми рефератів і презентацій

1. Еволюція медіа від міфу до цифрової культури.
2. Медіа як засіб філософської комунікації.
3. Гарячі та холодні медіа: теорія М. Маклуена.
4. Техніка і дегуманізація: погляди Л. Мамфорда.
5. Вплив друку на формування європейського мислення.
6. Девіації функцій медіа в сучасному суспільстві.
7. Нові медіа і трансформація людського сприйняття реальності.

Тестові завдання

1.Поняття «медіа» походить від латинського слова:
а) medium
б) mediare
в) medicus
г) memoria

2.Хто є автором концепції «гарячих» і «холодних» медіа?
а) Ж. Бодрійяр
б) Г. Інгарден
в) М. Маклуен
г) У. Еко

3.До традиційних медіа належать:
а) Соціальні мережі
б) Телебачення
в) Онлайн-платформи
г) Подкасти

4.Гарячі медіа характеризуються:
а) Високим рівнем участі аудиторії
б) Низькою деталізацією інформації
в) Високою насиченістю даних
г) Пасивним сприйняттям

5.Приклад холодних медіа:
а) Кіно
б) Телебачення
в) Телефон
г) Комікси

6.Яка функція медіа передбачає інтеграцію суспільства?
а) Маніпулятивна
б) Інтегративна
в) Інформативна
г) Розважальна

7.Девіація функцій медіа проявляється у:
а) Розвитку критичного мислення
б) Маніпуляції свідомістю
в) Поширенні культури
г) Створенні діалогу

8.Який період асоціюється з «епохою Гутенберга»?
а) Античність
б) Середньовіччя
в) Новий час
г) Постіндустріальна епоха

9.«Мегамашина» за Л. Мамфордом — це:
а) Комп’ютерна система
б) Символ тотальної технізації суспільства
в) Соціальна утопія
г) Модель демократичного управління

10.Писемність належить до медіа типу:
а) Візуальних
б) Аудіальних
в) Текстуальних
г) Інтерактивних

11.Хто з мислителів наголошував на дегуманізаційному потенціалі техніки?
а) Л. Мамфорд
б) К. Маркс
в) Ж. Дерріда
г) У. Джеймс

12.Нові медіа базуються переважно на:
а) Вербальній комунікації
б) Друкованій формі
в) Цифрових технологіях
г) Ритуальних практиках

13.Основна функція друкарства в історії медіа — це:
а) Стандартизація інформації
б) Аудіалізація тексту
в) Візуалізація думки
г) Персоналізація контенту

14.До медіа за способом сприйняття належать:
а) Аудіальні, візуальні, аудіовізуальні
б) Інформаційні, освітні, розважальні
в) Соціальні, технічні, когнітивні
г) Філософські, естетичні, політичні

15.Приклад нових медіа — це:
а) Газета
б) Радіо
в) YouTube
г) Книга

16.Функція медіа, що сприяє формуванню світогляду, — це:
а) Освітня
б) Інтегративна
в) Ідеологічна
г) Інтерактивна

17.Первісні медіа включали:
а) Телебачення
б) Писемність
в) Піктограми
г) Телеграф

18.Девіація медіа може проявлятися у формі:
а) Пропаганди
б) Розваги
в) Просвіти
г) Реклами

19.Хто з мислителів вважав, що «медіум є повідомленням»?
а) У. Еко
б) М. Маклуен
в) Н. Луман
г) Г. Медіа

20.Яка з наведених характеристик НЕ належить традиційним медіа?
а) Лінійність
б) Інтерактивність
в) Авторитетність джерела
г) Одностороння комунікація

Література
1. Больц Н. Абетка медіа / За загал. ред. В. Ф. Іванов; Переклад з нім. В. Климченка. — Київ: Академія української преси, Центр вільної преси, 2015. — 177 c.
2. Кретов П. В. Медіафілософія : навч.-метод. посіб для студентів ОС Бакалавр : Черкаси: видавець Третяков О. М., 2023. 76 с
3.  Квіт С. Масові комунікації: Підручник. K.: Вид. дім «Києво-Могилянська академія», 2008. 206 c.
4. Батаєва К. В.Соціальна візуалістика і медіа-візуальність : навчальний посібник. / Батаєва К. В. – Київ: Кон дор-Видавництво, 2017.           
5. Медіа і філософія. Грані взаємодії. Колективна монографія,  Харків 2017
6. Мак-Квейл Д. Теорія масової комунікації. – Львів : Літопис, 2010. – 537 с
7. Мак-Люен, Маршалл. Галактика Ґутенберґа: становлення людини друкованої книги / М. Мак-Люен ; пер. з англ. А. А. Галушки, В. І. Постнікова. — К. : Ніка-Центр, 2015. — 388 с. — (Серія «Зміна парадигми») 
8.  Інтернет ЗМІ монографія, Запоріжжя 2011
9.  Hartmann, Frank: Medienphilosophie I Frank Hartmann. - Wien : WUV, 2000
10. Медіафілософія:  магістерський практикум. Уклад. Т.Г. Шоріна та ін. К. НАУ, 2021, 71 с.
11. ОКСАНА МОРОЗ  «Нація овочів? Як інформація змінює мислення і поведінку українців» К. Yakaboo Publishing 2022
11. Різун В.В. Теорія масової комунікації. К.: Просвіта, 2014. 260 с.
12. Штромайєр Г. Політика і мас-медіа / Герд Штромайєр ; [пер. з нім. А. Орган]. К.: Вид. дім «Києво-Могилянська академія», 2008. 303 с.
13. Зражевська Н. І. Комунікаційні технології: лекції/ Н. І. Зражевська. Черкаси: Брама- Україна, 2010. 224 с.
14. Почепцов Г.Г. Соціальний інжиніринг: соціо- і психотехніки управління великими масами людей / Г.Г. Почепцов. К.: Альтпрес, 2010. 254 с.
15. Почепцов Г. Від покемонів до гібридних війн: нові комунікативні технології XXI століття. К.: НАУКМА, 2017. 260 с.


Тема 3. Традиційні медіа.
Вплив знання та техніки. Індустріальне суспільство. Епоха виробництва. Фотографія. Кіно. Телебачення. Медіа та мистецтво. Медіа та суспільство споживання. Рух медіа назустріч глядачу. Індустрія медіа. Кінець епохи Гутенберга.
Навчальна мета: Сформувати у студентів цілісне уявлення про еволюцію традиційних медіа, їхній культурний та соціальний вплив у контексті розвитку індустріального суспільства.
Завдання семінару: Розкрити ключові аспекти трансформації традиційних медіа у взаємодії з мистецтвом, політикою та суспільством споживання, а також навчитися критично осмислювати їхню роль у формуванні масової культури.

План семінару

1. Поняття традиційних медіа та їхні історичні етапи розвитку.
2. Вплив знання та техніки на формування медіакультури індустріального суспільства.
3. Епоха виробництва: масове виготовлення та розповсюдження медійної продукції.
4. Фотографія як новий спосіб репрезентації реальності.
5. Кіно і телебачення: мистецтво, індустрія та інструмент масової комунікації.
6. Медіа та суспільство споживання: від культури виробництва до культури споживання.
7. «Кінець епохи Гутенберга»: зміна парадигми у сприйнятті інформації.

Завдання та питання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняття «традиційні медіа».
2. Яку роль відіграла індустріалізація у формуванні масових медіа?
3. Чим відрізняється епоха виробництва від постіндустріальної епохи медіа?
4. Охарактеризуйте вплив фотографії на соціокультурне середовище XIX ст.
5. У чому полягає філософська цінність кіно як мистецтва?
6. Назвіть ключові ознаки телебачення як медіа XX ст.
7. Як медіа впливають на формування суспільства споживання?
8. Що означає поняття «індустрія медіа»?
9. Як медіа змінили відносини між мистецтвом та аудиторією?
10. Поясніть тезу «медіа наближаються до глядача».
11. Чим зумовлений «кінець епохи Гутенберга»?
12. Порівняйте роль книги і телебачення у суспільстві індустріальної доби.
13. Чому фотографія розглядається як «демократизація мистецтва»?
14. Які відмінності між медіа як мистецтвом і медіа як бізнесом?
15. Наведіть приклади впливу традиційних медіа на політичну комунікацію.

Кейс-стаді

Кейс 1. Уявіть себе редактором газети кінця XIX ст. Вам потрібно пояснити, як технічний прогрес друкарства впливає на формування масової аудиторії. Які соціальні наслідки це може мати?

Кейс 2. Виробнича компанія 1920-х років планує випускати кінофільми для масового прокату. Проаналізуйте, як нова індустрія змінює відносини між культурою та бізнесом.

Кейс 3. Телебачення 1950-х стало основним джерелом інформації. Яким чином воно трансформувало політичну комунікацію та формування громадської думки?

Кейс 4. Уявіть себе соціологом 1960-х, який досліджує суспільство споживання. Як реклама на телебаченні впливає на культуру повсякденності?

Кейс 5. Сучасний дослідник аналізує перехід від друкованої культури до цифрової. Чи можна говорити про завершення «епохи Гутенберга» і які виклики це створює для гуманітарних наук?

Теми рефератів та презентацій

1.  Вплив індустріальної революції на розвиток масових медіа.
2. Фотографія як нова форма мистецького та соціального досвіду.
3. Кінематограф: між мистецтвом і індустрією.
4. Телебачення і політична комунікація у XX ст.
5. Медіа як складова суспільства споживання.
6. Кінець епохи Гутенберга: від друкованої книги до цифрових медіа.
7. Взаємодія мистецтва та медіа в умовах масової культури.

Тестові завдання

1.Яке з наведених медіа належить до традиційних?
а) Подкаст
б) Телебачення
в) Соціальні мережі
г) Онлайн-газета

2. Що визначає «епоху виробництва» у контексті медіа?
а) Індивідуалізація споживання
б) Масове виготовлення продукції
в) Цифровізація комунікацій
г) Децентралізація медіа

3. Яка технологія стала ключовою у розвитку преси XIX ст.?
а) Телеграф
б) Друкарський верстат
в) Радіо
г) Кіноапарат

4. Фотографія у XIX ст. була сприйнята як:
а) Мистецький експеримент
б) Демократизація мистецтва
в) Виключно науковий інструмент
г) Форма політичної пропаганди

5. Кіно стало масовим медіа завдяки:
а) Технічним новаціям та індустріалізації
б) Винаходу телебачення
в) Розвитку соціальних мереж
г) Появі цифрових камер

6. Телебачення у 1950-х роках:
а) Використовувалося лише для мистецтва
б) Було ключовим політичним інструментом
в) Виконувало виключно освітню функцію
г) Не мало впливу на суспільство

7. Яке твердження найточніше описує суспільство споживання?
а) Орієнтація на виробництво
б) Орієнтація на накопичення знань
в) Орієнтація на споживання товарів і послуг
г) Орієнтація на політичні реформи

8. Хто з філософів увів термін «кінець епохи Гутенберга»?
а) М. Маклюен
б) Ж. Бодріяр
в) Т. Адорно
г) Г. Дебор

9. Що означає «рух медіа назустріч глядачу»?
а) Виробництво друкованих книг
б) Персоналізація комунікації
в) Пасивне споживання інформації
г) Відмова від традиційних медіа

10. Яке медіа стало ключовим для поширення політичних дебатів у XX ст.?
а) Газета
б) Телебачення
в) Радіо
г) Інтернет

11. Фотографія змінила уявлення про:
а) Час і простір
б) Мову і текст
в) Логіку і мислення
г) Суспільний договір

12. Чим відрізняється кіно від телебачення?
а) Тільки розміром екрана
б) Масштабом індустрії та формою споживання
в) Кількістю глядачів
г) Вартістю апаратури

13. Книга у добу Гутенберга була:
а) Рідкісним артефактом
б) Масовим продуктом
в) Символом суспільства споживання
г) Засобом візуальної культури

14. Телебачення у політичному процесі виконує функцію:
а) Збереження інформації
б) Репрезентації та впливу
в) Демонстрації мистецтва
г) Контролю якості виробництва

15. Який термін описує медіа як бізнес-структуру?
а) Медіаіндустрія
б) Масова культура
в) Постіндустріальність
г) Цифрова епоха

16. Вплив техніки на медіа полягає у:
а) Лише ускладненні комунікації
б) Поширенні знання та змінах у культурі
в) Зменшенні значення культури
г) Усуненні ролі мистецтва

17. Яке з тверджень відображає «кінець епохи Гутенберга»?
а) Повернення до усної культури
б) Панування телебачення та електронних медіа
в) Відмова від друку
г) Скасування писемності

18. Суспільство споживання характеризується:
а) Технічними інноваціями
б) Масовим виробництвом
в) Рекламою і культурою споживання
г) Домінуванням ручної праці

19. Медіа як мистецтво і медіа як бізнес – це:
а) Два протилежні явища
б) Два взаємодоповнюючі виміри
в) Несумісні категорії
г) Виключно теоретичні концепти

20. Яка подія символізує завершення домінування друкованої культури?
а) Винайдення телебачення
б) Винахід фотографії
в) Перехід до цифрових технологій
г) Поява газети
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Тема 4. Нові медіа.
Основні підходи до визначення впливу нових медіа. Постіндустріальне суспільство, його основні риси. Ознаки нових медіа (диджіталізація, конвергенція, інтерактивність). Метафори медіа. Історія комп’ютера та Інтернету. Інформаційне суспільство. Нові простори культури. Університет як головний соціальний інститут постіндустріального суспільства. Нові способи самоідентифікації. Чинники розвитку нових медіа. Поняття трансмедіа.
Навчальна мета: Сформувати у студентів цілісне уявлення про природу та вплив нових медіа у контексті постіндустріального суспільства, їхні основні характеристики, чинники розвитку та культурно-філософські наслідки.
Завдання семінару: Ознайомити студентів з теоретичними підходами до аналізу нових медіа, виробити здатність критично осмислювати їхній вплив на культуру, політику, ідентичність та інститути сучасного суспільства.

План семінару

1. Визначення та ознаки нових медіа (диджіталізація, конвергенція, інтерактивність).
2. Теоретичні підходи до аналізу впливу нових медіа.
3. Постіндустріальне та інформаційне суспільство: основні характеристики.
4. Історія комп’ютера та Інтернету як базису нових медіа.
5. Нові простори культури: віртуальні світи, соціальні мережі, кіберпростір.
6. Університет у постіндустріальному суспільстві: трансформація освітніх практик.
7. Поняття трансмедіа та нові форми самоідентифікації у цифрову добу.

Завдання та питання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняття «нові медіа».
2. Назвіть три ключові ознаки нових медіа.
3. У чому полягає різниця між традиційними та новими медіа?
4. Поясніть поняття «конвергенція медіа».
5. Як «інтерактивність» змінює відносини між медіа та аудиторією?
6. Чому постіндустріальне суспільство називають «інформаційним»?
7. Які метафори медіа ви знаєте?
8. Назвіть основні етапи розвитку комп’ютера та Інтернету.
9. Як змінилася роль університету у добу цифровізації?
10. Що таке «нові простори культури»? Наведіть приклади.
11. У чому полягає вплив нових медіа на формування ідентичності?
12. Поясніть поняття «трансмедіа» та наведіть приклади його застосування.
13. Які соціальні чинники сприяють розвитку нових медіа?
14. Як нові медіа впливають на політичну комунікацію?
15. Сформулюйте власне бачення позитивних та негативних наслідків розвитку нових медіа.

Кейс-стаді

Кейс 1. Уявіть себе радником університету, що впроваджує дистанційне навчання. Які переваги й ризики використання цифрових платформ ви вбачаєте для студентів і викладачів?
Кейс 2. Соціальна мережа запускає новий алгоритм персоналізації контенту. Проаналізуйте, як це може вплинути на формування суспільної думки та політичну комунікацію.
Кейс 3. Ви культуролог, який досліджує «віртуальні простори культури» (онлайн-ігри, метавсесвіт). Опишіть, які нові форми ідентичності можуть виникати у таких середовищах.
Кейс 4. Уряд планує створити національну стратегію розвитку цифрових технологій. Запропонуйте три основні напрями, які мають враховувати філософські й культурні аспекти нових медіа.
Кейс 5. Журналісти застосовують трансмедійний підхід для висвітлення виборчої кампанії. Проаналізуйте ефективність такого підходу і його вплив на аудиторію.

Теми рефератів та презентацій

1. Нові медіа та їхній вплив на політичну комунікацію.
2. Постіндустріальне суспільство: культурні та філософські виклики.
3. Концепт інформаційного суспільства: теоретичні підходи.
4. Історія Інтернету як інфраструктури нових медіа.
5. Трансмедіа як нова форма комунікації.
6. Університет у добу цифрової культури.
7. Нові простори культури: від кіберпростору до метавсесвіту.

Тестові завдання

1.Яка з ознак є ключовою для нових медіа?
а) Пасивність
б) Диджіталізація
в) Лінійність
г) Ієрархічність

2.Що означає «конвергенція медіа»?
а) Злиття різних медіаплатформ та технологій
б) Відокремлення медіа один від одного
в) Обмеження доступу до інформації
г) Лише технічне оновлення апаратури

3.Інтерактивність передбачає:
а) Односторонню комунікацію
б) Пасивне споживання контенту
в) Активну участь користувача
г) Відсутність зворотного зв’язку

4.Постіндустріальне суспільство ґрунтується на:
а) Сільському господарстві
б) Промисловості
в) Інформації та знаннях
г) Ремеслах

5.Хто з мислителів увів термін «глобальне село» у контексті нових медіа?
а) Ж. Бодріяр
б) Г. Дебор
в) М. Маклюен
г) Е. Тоффлер

6.Що таке «нові простори культури»?
а) Традиційні бібліотеки
б) Віртуальні середовища та цифрові простори
в) Місця археологічних розкопок
г) Класичні театри

7.Яка подія стала базисом розвитку Інтернету?
а) Винахід телебачення
б) Створення ARPANET
в) Розробка друкарського верстата
г) Відкриття радіохвиль

8.Чим університет відрізняється у постіндустріальному суспільстві?
а) Виконує лише функцію підготовки кадрів
б) Стає центром виробництва знань і технологій
в) Лише зберігає традиції
г) Втрачає соціальне значення

9.Поняття «трансмедіа» означає:
а) Використання лише одного каналу комунікації
б) Розповідь історії через різні платформи і формати
в) Заборону інтеграції контенту
г) Виключно телевізійні форми медіа

10.Який чинник не належить до розвитку нових медіа?
а) Глобалізація
б) Технічний прогрес
в) Цензура середньовіччя
г) Інформаційна економіка

11.Яке поняття пов’язане з культурною інтеграцією нових медіа?
а) Конвергенція
б) Репресія
в) Сегрегація
г) Ізоляція

12.Хто ввів у науковий обіг термін «третя хвиля» як характеристику постіндустріального суспільства?
а) Е. Тоффлер
б) М. Кастельс
в) Н. Луман
г) Ж. Дерріда

13.Інформаційне суспільство визначається як:
а) Суспільство, де інформація є головним ресурсом
б) Суспільство аграрного типу
в) Суспільство, де домінує важка промисловість
г) Суспільство традиційних медіа

14.Яка ознака відрізняє нові медіа від традиційних?
а) Масовість
б) Цифрова природа
в) Лінійність
г) Односторонність

15.Який із прикладів є проявом трансмедійності?
а) Перегляд газети у PDF
б) Історія, що поширюється через фільм, гру, комікс і соцмережі
в) Видавництво друкованої книги
г) Радіопередача у прямому ефірі

16.Який із чинників найбільше впливає на розвиток нових медіа?
а) Демографія
б) Технічні інновації
в) Кліматичні зміни
г) Локальні війни

17.Метафора «мережа» щодо Інтернету підкреслює:
а) Його хаотичність
б) Його пов’язаність і взаємодію
в) Його одновимірність
г) Його закритість

18.Який із прикладів показує нові способи самоідентифікації?
а) Виключно національна ідентичність
б) Ідентичність у віртуальних спільнотах
в) Тільки професійна ідентичність
г) Ідентичність за місцем проживання

19.Який із філософів аналізував «мережеве суспільство»?
а) М. Кастельс
б) Ж.-П. Сартр
в) І. Кант
г) Ф. Ніцше

20.Що характеризує «цифрову революцію»?
а) Перехід від аграрного до індустріального суспільства
б) Масове впровадження інформаційних технологій
в) Відмова від інтернет-комунікацій
г) Виключно розвиток телебачення

Література
1. Больц Н. Абетка медіа / За загал. ред. В. Ф. Іванов; Переклад з нім. В. Климченка. — Київ: Академія української преси, Центр вільної преси, 2015. — 177 c.
2. Кретов П. В. Медіафілософія : навч.-метод. посіб для студентів ОС Бакалавр : Черкаси: видавець Третяков О. М., 2023. 76 с
3.  Квіт С. Масові комунікації: Підручник. K.: Вид. дім «Києво-Могилянська академія», 2008. 206 c.
4. Батаєва К. В.Соціальна візуалістика і медіа-візуальність : навчальний посібник. / Батаєва К. В. – Київ: Кон дор-Видавництво, 2017.           
5. Медіа і філософія. Грані взаємодії. Колективна монографія,  Харків 2017
6. Мак-Квейл Д. Теорія масової комунікації. – Львів : Літопис, 2010. – 537 с
7. Мак-Люен, Маршалл. Галактика Ґутенберґа: становлення людини друкованої книги / М. Мак-Люен ; пер. з англ. А. А. Галушки, В. І. Постнікова. — К. : Ніка-Центр, 2015. — 388 с. — (Серія «Зміна парадигми») 
8.  Інтернет ЗМІ монографія, Запоріжжя 2011
9.  Hartmann, Frank: Medienphilosophie I Frank Hartmann. - Wien : WUV, 2000
10. Медіафілософія:  магістерський практикум. Уклад. Т.Г. Шоріна та ін. К. НАУ, 2021, 71 с.
11. ОКСАНА МОРОЗ  «Нація овочів? Як інформація змінює мислення і поведінку українців» К. Yakaboo Publishing 2022
11. Різун В.В. Теорія масової комунікації. К.: Просвіта, 2014. 260 с.
12. Штромайєр Г. Політика і мас-медіа / Герд Штромайєр ; [пер. з нім. А. Орган]. К.: Вид. дім «Києво-Могилянська академія», 2008. 303 с.
13. Зражевська Н. І. Комунікаційні технології: лекції/ Н. І. Зражевська. Черкаси: Брама- Україна, 2010. 224 с.
14. Почепцов Г.Г. Соціальний інжиніринг: соціо- і психотехніки управління великими масами людей / Г.Г. Почепцов. К.: Альтпрес, 2010. 254 с.
15. Почепцов Г. Від покемонів до гібридних війн: нові комунікативні технології XXI століття. К.: НАУКМА, 2017. 260 с.


Тема 5. Комунікація та її роль у суспільстві
Поняття комунікації та її функції. Комунікація та спілкування. Успішна та неуспішна комунікація. Соціальна, інформаційна, експресивна, прагматична функції. Комунікаційні революції. Структура комунікації та її основні моделі. Лінійна, інтеракційна, системна моделі. Суб’єкти, засоби, предмет, ефекти, бар’єри, комунікації. Зворотний зв’язок. Середовище комунікації. Форми соціальної комунікації. Вербальна та невербальна. Горизонтальна та вертикальна комунікація. Міжособистісна та масова комунікація.
Навчальна мета: Сформувати у студентів системне розуміння сутності, функцій, моделей та форм соціальної комунікації, її ролі у суспільному житті та практичних аспектів успішної й неуспішної комунікації.
Завдання до семінару: Сприяти засвоєнню теоретичних положень про комунікацію та виробленню у студентів навичок аналізу, критичного мислення та застосування комунікаційних моделей у суспільних і політичних практиках.

План семінару

1. Поняття комунікації: сутність та основні підходи.
2. Функції комунікації: соціальна, інформаційна, експресивна, прагматична.
3. Відмінність між комунікацією та спілкуванням.
4. Комунікаційні революції: історичні етапи та наслідки.
5. Основні моделі комунікації: лінійна, інтеракційна, системна.
6. Структура комунікації: суб’єкти, засоби, предмет, ефекти, бар’єри, середовище.
7. Форми соціальної комунікації: вербальна, невербальна, горизонтальна, вертикальна, міжособистісна та масова.

Завдання та питання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняття «комунікація».
2. Які основні функції виконує комунікація у суспільстві?
3. У чому полягає відмінність між комунікацією та спілкуванням?
4. Назвіть та охарактеризуйте соціальну функцію комунікації.
5. Чому інформаційна функція є ключовою в умовах інформаційного суспільства?
6. Поясніть суть експресивної функції комунікації.
7. Які фактори впливають на успішність комунікації?
8. Наведіть приклади бар’єрів комунікації.
9. Що таке «зворотний зв’язок» у комунікаційному процесі?
10. Назвіть основні комунікаційні революції та поясніть їх значення.
11. Порівняйте лінійну та інтеракційну моделі комунікації.
12. Які особливості має системна модель комунікації?
13. Чим відрізняються горизонтальна та вертикальна комунікації?
14. Дайте приклади міжособистісної та масової комунікації.
15. Яке значення мають невербальні засоби комунікації у політичному спілкуванні?

Завдання у формі кейс-стаді

Кейс 1. На політичних дебатах один із кандидатів постійно перебиває опонента. Проаналізуйте, чи є така поведінка прикладом успішної чи неуспішної комунікації. Визначте бар’єри та можливі наслідки.

Кейс 2. У компанії відбувся конфлікт між керівником і працівником через відсутність зворотного зв’язку. Які моделі комунікації допомогли б вирішити цю проблему?

Кейс 3. Студенти організували акцію протесту, але повідомлення у соцмережах було неоднозначним, що призвело до різних інтерпретацій. Визначте, які функції комунікації спрацювали, а які були порушені.

Кейс 4. Журналіст під час інтерв’ю з політиком використовує невербальні засоби (жести, міміку), які суперечать його словами. Як це вплине на довіру аудиторії?

Кейс 5. У міжнародній корпорації співробітники з різних культурних середовищ не змогли ефективно співпрацювати. Які культурні бар’єри комунікації виникли та як їх подолати?

Теми рефератів та презентаційних робіт

1. Еволюція комунікаційних революцій у суспільстві.
2. Моделі комунікації: від лінійної до системної.
3. Вербальна та невербальна комунікація у політичних практиках.
4. Бар’єри успішної комунікації та шляхи їх подолання.
5. Роль масової комунікації у формуванні громадської думки.
6. Горизонтальна та вертикальна комунікація: теорія та практика.
7. Зворотний зв’язок у процесі соціальної комунікації.

Тестові завдання

1. Яка функція комунікації спрямована на передачу знань, фактів, даних?
а) соціальна
б) інформаційна
в) експресивна
г) прагматична

2. Хто першим описав лінійну модель комунікації?
а) Г. Ласвелл
б) К. Шеннон та В. Вівер
в) Ю. Хабермас
г) М. Маклюен

3. Яка з функцій комунікації пов’язана з емоційним вираженням?
а) соціальна
б) інформаційна
в) експресивна
г) прагматична

4. Що є ключовим елементом успішної комунікації?
а) зворотний зв’язок
б) бар’єри
в) шум
г) суб’єкт

5. Яка модель комунікації враховує динамічний обмін повідомленнями між учасниками?
а) лінійна
б) інтеракційна
в) системна
г) одностороння

6. Хто є суб’єктами комунікації?
а) повідомлення
б) відправник і отримувач
в) канали
г) бар’єри

7. Яка форма комунікації здійснюється через ЗМІ?
а) міжособистісна
б) масова
в) невербальна
г) горизонтальна

8. Який із бар’єрів належить до психологічних?
а) різниця в мові
б) упередженість
в) технічні проблеми
г) фізичні перешкоди

9. Вербальна комунікація передбачає:
а) міміку і жести
б) усне та письмове мовлення
в) символи й кольори
г) використання простору

10. Який приклад вертикальної комунікації?
а) дружня розмова
б) наказ керівника підлеглому
в) обговорення між колегами
г) коментар у соцмережі

11. Який термін означає процес повернення інформації від адресата до адресанта?
а) шум
б) рефлексія
в) зворотний зв’язок
г) інтеракція

12. Яка комунікаційна революція пов’язана з появою друкарства?
а) перша
б) друга
в) третя
г) четверта

13. Який вчений увів поняття «глобальне село»?
а) Г. Ласвелл
б) Ю. Хабермас
в) М. Маклюен
г) Н. Вінер

14. Що є прикладом прагматичної функції комунікації?
а) передача знань
б) координація дій
в) вираження емоцій
г) формування ідентичності

15. Яка модель комунікації найповніше враховує контекст і середовище?
а) лінійна
б) інтеракційна
в) системна
г) символічна

16. Що НЕ належить до елементів комунікаційного процесу?
а) суб’єкт
б) повідомлення
в) емоції
г) канал

17. Прикладом невербальної комунікації є:
а) лист
б) телефонна розмова
в) кивок головою
г) прес-реліз

18. Хто є автором моделі «хто – що – кому – з яким ефектом»?
а) Г. Ласвелл
б) К. Шеннон
в) М. Маклюен
г) Ю. Хабермас

19. Горизонтальна комунікація відбувається:
а) між керівником і підлеглим
б) між рівноправними учасниками
в) через ЗМІ
г) у невербальних формах

20. До бар’єрів міжкультурної комунікації належить:
а) мовна різниця
б) шум
в) зворотний зв’язок
г) інтеракція
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Тема 6. Медіаграмотність. Маніпулятивні можливості медіа.
Поняття медіаосвіти та медіаграмотності. Теорії медіаосвіти. Критичне мислення. Рівні медіаграмотності. Правове й етичне регулювання діяльності медіа в Україні. Поняття інтелектуальної власності. Пошук, обробка і презентація інформації. Роль медіа в суспільстві. Етичні кодекси журналістів. Професійні стандарти журналістів (баланс, достовірність, відокремлення фактів від думок, повноти, точності, своєчасності). Порушення стандартів і маніпулювання в медіа. Джинса і цензура. Фактчекінг. Технології постправди.
Навчальна мета: Сформувати у студентів системне розуміння медіаграмотності та критичного мислення, навчити розпізнавати маніпулятивні технології у медіа та оцінювати інформацію за професійними стандартами журналістики.
Завдання до семінару: Ознайомитися з основними теоріями медіаосвіти, вивчити рівні медіаграмотності та проаналізувати приклади порушення журналістських стандартів у сучасному медіапросторі України.

План семінару

1. Поняття медіаосвіти та медіаграмотності.
2. Теорії медіаосвіти та їхній вплив на формування критичного мислення.
3. Рівні медіаграмотності: від базового до експертного.
4. Правове та етичне регулювання діяльності медіа в Україні.
5. Професійні стандарти журналістів: баланс, достовірність, повнота.
6. Маніпулятивні технології в медіа: джинса, цензура, постправда.
7. Фактчекінг як інструмент протидії дезінформації.

Завдання та питання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняття «медіаграмотність».
2. Які основні завдання медіаосвіти?
3. У чому полягає відмінність між медіаосвітою та інформаційною грамотністю?
4. Назвіть основні рівні медіаграмотності та дайте їм характеристику.
5. Як пов’язане критичне мислення з медіаосвітою?
6. Які правові механізми регулюють діяльність ЗМІ в Україні?
7. Чим відрізняється етичне регулювання від правового?
8. Поясніть, що таке інтелектуальна власність у медіапросторі.
9. Які існують професійні стандарти журналістики?
10. Що означає принцип «відокремлення фактів від коментарів»?
11. Наведіть приклади порушення стандартів журналістики у вітчизняних медіа.
12. Поясніть, що таке «джинса» і чому вона небезпечна для суспільства.
13. Що таке технології постправди?
14. Які методи фактчекінгу Ви знаєте?
15. Яку роль відіграє медіаграмотність у демократичному суспільстві?

Кейс-стаді

1. Ситуація з політичною рекламою: На телебаченні транслюють новини, у яких під виглядом журналістського сюжету подається політична реклама. Проаналізуйте приклад, визначте ознаки «джинси» та аргументуйте, чому це порушує журналістські стандарти.
2. Фейкова інформація у соцмережах: У Facebook поширюється повідомлення про небезпечну хворобу, яке згодом виявляється неправдивим. Завдання: окресліть алгоритм фактчекінгу, щоб перевірити достовірність новини.
3. Маніпуляція статистикою: У пресі подаються дані соціологічного опитування без посилання на джерело. Поясніть, які порушення журналістських стандартів тут є, і як студент-філософ може критично проаналізувати таку інформацію.
4. Цензура в медіа: Журналіст відмовився опублікувати матеріал через редакційний тиск власника видання. Обговоріть проблему цензури та її вплив на свободу слова.
5. Постправда: У політичних ток-шоу ведучий використовує емоційні аргументи й перебільшує факти для формування громадської думки. Визначте ознаки постправди та запропонуйте способи протидії маніпуляції.

Теми рефератів і презентацій

1. Поняття та завдання медіаосвіти у XXI столітті.
2. Критичне мислення як основа медіаграмотності.
3. Правові та етичні основи регулювання діяльності медіа в Україні.
4. Професійні стандарти журналістики та їх порушення.
5. Джинса і цензура в українських медіа.
6. Фактчекінг як інструмент боротьби з дезінформацією.
7. Технології постправди у політичній комунікації.

Тестові завдання

1. Що таке медіаграмотність?
а) Уміння користуватися комп’ютером
б) Здатність критично сприймати та аналізувати інформацію
в) Можливість створювати рекламу
г) Технічна підготовка журналіста

2. Медіаосвіта – це:
а) Викладання журналістики у школах
б) Процес формування критичного мислення щодо медіа
в) Виключно підготовка журналістів
г) Технічне навчання роботі з інформацією

3. Який рівень медіаграмотності передбачає самостійне створення якісного контенту?
а) Базовий
б) Середній
в) Високий
г) Початковий

4. Критичне мислення – це:
а) Уміння критикувати журналістів
б) Здатність аналізувати, оцінювати та перевіряти інформацію
в) Негативне ставлення до медіа
г) Виключно логічне мислення

5. Який закон регулює діяльність медіа в Україні?
а) Закон «Про вибори»
б) Закон «Про інформацію»
в) Закон «Про політичні партії»
г) Закон «Про науку і освіту»

6. Що таке інтелектуальна власність?
а) Власність на нерухомість
б) Права на результати творчої діяльності
в) Право на доступ до ЗМІ
г) Державна власність

7. Який стандарт журналістики означає надання кількох точок зору?
а) Баланс думок
б) Своєчасність
в) Точність
г) Повнота

8. Що означає «відокремлення фактів від коментарів»?
а) Заборону на інтерв’ю
б) Розділення новин і реклами
в) Поділ об’єктивної інформації та оцінок журналіста
г) Заборону на аналітичні матеріали

9. Яке явище називають «джинсою»?
а) Замовна реклама під виглядом журналістських матеріалів
б) Вільна публікація думок
в) Незалежна журналістика
г) Авторське право

10. Що таке цензура?
а) Захист від фейків
б) Контроль або обмеження інформації владою чи власником медіа
в) Право журналіста на коментар
г) Технологія постправди

11. Що означає поняття «постправда»?
а) Панування фактів у медіа
б) Використання емоцій та вірувань замість фактів
в) Наукова журналістика
г) Повна свобода слова

12. Фактчекінг – це:
а) Перевірка достовірності інформації
б) Технічна робота редактора
в) Написання аналітичних статей
г) Контроль за цензурою

13. Який із стандартів журналістики передбачає своєчасність подання інформації?
а) Точність
б) Баланс
в) Своєчасність
г) Повнота

14. Який приклад є маніпулятивним?
а) Подання статистики з поясненням джерела
б) Використання фото без контексту для викривлення змісту
в) Публікація кількох точок зору
г) Викладення фактів без коментарів

15. Що з наведеного є порушенням журналістських стандартів?
а) Баланс думок
б) Точність
в) Джинса
г) Повнота інформації

16. До інструментів фактчекінгу належить:
а) Власна думка журналіста
б) Перевірка джерел, фото, цитат
в) Емоційний аргумент
г) Цензура

17. Яка головна роль медіа в демократичному суспільстві?
а) Формування пропаганди
б) Контроль за владою та інформування суспільства
в) Виробництво реклами
г) Розваги населення

18. Який міжнародний документ визначає свободу слова?
а) Загальна декларація прав людини
б) Закон «Про вибори»
в) Конституція СРСР
г) Податковий кодекс

19. Яке з понять найтісніше пов’язане з постправдою?
а) Логіка
б) Емоції
в) Факти
г) Документи

20. Яке порушення зустрічається найчастіше в українських медіа?
а) Своєчасність
б) Джинса
в) Повнота
г) Баланс
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Тема 7. Соціальний інжиніринг
Соціальний інжиніринг як складова медіакомунікацій. Соціальний інжиніринг: головні завдання. Професійні сфери, де використовується соціальний інжиніринг. Засоби соціальний інжинірингу. Формування систем впливу. Інструментарій соціального інжинірингу
Навчальна мета: Сформувати у студентів системне розуміння феномену соціального інжинірингу як ключового інструменту медіакомунікацій та політичних стратегій впливу.
Завдання до семінару: Розвинути вміння критично аналізувати технології соціального інжинірингу, ідентифікувати його засоби та оцінювати ефективність у різних сферах суспільної практики.

План семінару

1. Поняття та сутність соціального інжинірингу.
2. Соціальний інжиніринг у системі медіакомунікацій.
3. Основні завдання соціального інжинірингу.
4. Професійні сфери застосування соціального інжинірингу.
5. Засоби та методи соціального інжинірингу.
6. Формування систем впливу в інформаційному просторі.
7. Інструментарій соціального інжинірингу: від маніпуляції до стратегій переконання.

Завдання та питання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняття «соціальний інжиніринг».
2. Які головні завдання соціального інжинірингу у сфері медіакомунікацій?
3. Визначте відмінність між соціальним інжинірингом та класичною пропагандою.
4. У яких сферах найбільш активно застосовується соціальний інжиніринг?
5. Які психологічні прийоми використовуються в соціальному інжинірингу?
6. Опишіть роль мас-медіа у здійсненні соціального інжинірингу.
7. Чому соціальний інжиніринг вважається важливим інструментом політичної комунікації?
8. Назвіть етапи формування системи соціального впливу.
9. Чим відрізняється стратегія маніпуляції від стратегії переконання?
10. Поясніть роль емоційних тригерів у процесі соціального інжинірингу.
11. Наведіть приклади успішних практик соціального інжинірингу у політиці.
12. Які етичні ризики виникають при застосуванні соціального інжинірингу?
13. Визначте поняття «інформаційна війна» у контексті соціального інжинірингу.
14. Складіть перелік інструментів соціального інжинірингу у цифрових медіа.
15. Оцініть, які наслідки може мати неконтрольований соціальний інжиніринг для суспільства.

Завдання у формі кейс-стаді

Кейс 1. У виборчій кампанії партія використовує соціальні мережі для формування позитивного іміджу лідера. Проаналізуйте, які інструменти соціального інжинірингу можуть бути застосовані, та оцініть їхню ефективність.

Кейс 2. У державі поширюється дезінформація щодо вакцинації. Запропонуйте заходи соціального інжинірингу для корекції громадської думки.

Кейс 3. Медіахолдинг запускає кампанію щодо формування «нового стилю життя». Визначте, які засоби соціального інжинірингу тут діють та які цінності просуваються.

Кейс 4. Політичний лідер стикається з кризою довіри після скандалу. Розробіть стратегію інформаційного відновлення репутації через соціальний інжиніринг.

Кейс 5. У міжнародних відносинах спостерігається інформаційна атака на країну. Які інструменти соціального інжинірингу можна застосувати для протидії цій кампанії?

Теми рефератів та презентаційних робіт

1. Соціальний інжиніринг як технологія управління масовою свідомістю.
2. Інструменти соціального інжинірингу в сучасних медіа.
3. Політичні кампанії та соціальний інжиніринг: порівняльний аналіз.
4. Етичні аспекти соціального інжинірингу.
5. Соціальні мережі як середовище реалізації соціального інжинірингу.
6. Роль соціального інжинірингу у формуванні культури споживання.
7. Соціальний інжиніринг у практиках інформаційної війни.

Тестові завдання

1. Соціальний інжиніринг — це:
а) управління економічними процесами
б) комплекс психологічних і комунікативних технологій впливу
в) технологія захисту даних
г) різновид мистецької діяльності

2. Головна мета соціального інжинірингу в політиці:
а) створення моди
б) формування та корекція громадської думки
в) організація виробництва
г) технічна модернізація

3. Який елемент є ключовим у соціальному інжинірингу?
а) економічні ресурси
б) медіа та комунікаційні канали
в) технічні винаходи
г) архітектура міста

4. Соціальний інжиніринг відрізняється від пропаганди тим, що:
а) базується на прямому примусі
б) має ширший інструментарій психологічного впливу
в) виключно працює у військовій сфері
г) зводиться лише до реклами

5. До професійних сфер застосування соціального інжинірингу належить:
а) біологія
б) реклама і політика
в) математика
г) геологія

6. Який із засобів є найбільш характерним для соціального інжинірингу?
а) логічний доказ
б) емоційний тригер
в) математичне рівняння
г) фізичний експеримент

7. Основним завданням соціального інжинірингу у медіа є:
а) формування альтернативних валют
б) вплив на масову свідомість
в) винахід технологій
г) організація дозвілля

8. Яке з наведених тверджень є прикладом інформаційної війни?
а) кампанія з реклами нового продукту
б) поширення дезінформації з метою політичного тиску
в) створення культурних заходів
г) наукова конференція

9. Система впливу у соціальному інжинірингу включає:
а) лише державні інституції
б) комбінацію медіа, політики, психології
в) виключно економічні ресурси
г) виключно військову силу

10. Що є інструментом соціального інжинірингу у цифрових медіа?
а) штучний інтелект
б) алгоритми таргетованої реклами
в) банківські операції
г) будівельні технології

11. Прикладом маніпулятивного інструменту є:
а) статистичний звіт
б) емоційний заклик у ЗМІ
в) технічна інструкція
г) юридичний документ

12. Успіх соціального інжинірингу залежить від:
а) рівня освіти інженерів
б) здатності впливати на когнітивні й емоційні процеси
в) матеріальних ресурсів держави
г) архітектури міст

13. Який аспект найбільше пов'язаний з етикою соціального інжинірингу?
а) його ефективність
б) допустимість маніпуляцій свідомістю
в) технічна складність
г) фінансування

14. Виберіть сферу, де соціальний інжиніринг НЕ використовується:
а) політика
б) реклама
в) лінгвістика як чиста наука
г) PR

15. Формування «образу ворога» у медіа — це:
а) мистецький прийом
б) соціальний інжиніринг
в) наукова методологія
г) освітня практика

16. Який етап є першочерговим у соціальному інжинірингу?
а) аналіз цільової аудиторії
б) фінансове планування
в) організація дозвілля
г) закупівля техніки

17. У чому полягає небезпека неконтрольованого соціального інжинірингу?
а) розвиток мистецтва
б) дестабілізація суспільства
в) технічний прогрес
г) розширення знань

18. Який інструмент найчастіше застосовується у виборчих кампаніях?
а) емоційні меседжі та символи
б) технічні розробки
в) математичні формули
г) архівні документи

19. Соціальні мережі як простір інжинірингу дозволяють:
а) прогнозувати клімат
б) формувати персоналізовані меседжі
в) розвивати архітектуру
г) писати наукові статті

20. Яке твердження є правильним?
а) Соціальний інжиніринг – виключно наукова дисципліна
б) Соціальний інжиніринг – технологія впливу на суспільну свідомість
в) Соціальний інжиніринг – метод розв’язання технічних проблем
г) Соціальний інжиніринг –  літературний жанр
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Тема 8. Моделі, форми та засоби політичної комунікації
Еволюція форм та теоретичних моделей політичної комунікації. Критерії та форми політичної комунікації. Поняття інформаційно-комунікаційної системи. Підходи до вивчення політичних комунікацій. Політична сфера комунікації та її різновиди. Кібернетична модель К. Дойча. Лінійна та нелінійна моделі комунікації (Г. Лассуел, Н. Ньюкомб). Типологія політичних комунікацій. Вербальні та невербальні ПК. Вертикальні та горизонтальні ПК. Міжособистісні, групові, локальні, масові ПК. Формальні та неформальні ПК. Типологічні ознаки політичних комунікації. Діалогічність та монологічність. Агресивність і толерантність. Інформаційно-комунікаційна система та інформаційне поле.
Навчальна мета: Сформувати у студентів системне розуміння моделей, форм та засобів політичної комунікації, їхньої еволюції та типології в контексті сучасної інформаційно-комунікаційної системи.
Завдання до семінару: Розвинути здатність студентів аналізувати різновиди політичної комунікації, застосовувати теоретичні моделі до практичних кейсів та критично оцінювати сучасні інформаційно-комунікаційні процеси.

План семінару

1. Поняття політичної комунікації: предмет, структура та функції.
2. Еволюція форм та моделей політичної комунікації.
3. Критерії та форми політичної комунікації.
4. Теоретичні моделі: кібернетична (К. Дойч), лінійна (Г. Лассуел), нелінійна (Н. Ньюкомб).
5. Типологія політичних комунікацій: вербальні/невербальні, формальні/неформальні, вертикальні/горизонтальні.
6. Діалогічність і монологічність, агресивність і толерантність політичної комунікації.
7. Інформаційно-комунікаційна система та політичне інформаційне поле.

Завдання та питання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняттю «політична комунікація».
2. У чому полягає специфіка політичної комунікації порівняно з масовою?
3. Які основні функції політичної комунікації у суспільстві?
4. Які історичні етапи становлення політичної комунікації Ви можете виділити?
5. Розкрийте сутність кібернетичної моделі К. Дойча.
6. У чому полягає принцип лінійної моделі комунікації Г. Лассуела?
7. В чому відмінність між лінійною та нелінійною моделями комунікації?
8. Наведіть приклади вербальної та невербальної політичної комунікації.
9. У чому особливість вертикальної політичної комунікації?
10. Які приклади горизонтальної політичної комунікації Ви можете назвати?
11. Поясніть різницю між формальною та неформальною політичною комунікацією.
12. Що таке інформаційне поле та як воно пов’язане з політичною комунікацією?
13. Порівняйте діалогічні та монологічні форми політичної комунікації.
14. Які фактори формують агресивність у політичних комунікаціях?

Як сучасні інформаційно-комунікаційні технології впливають на політичну сферу комунікацій?

Завдання у формі кейс-стаді

Кейс 1. Уявіть, що політична партія запускає виборчу кампанію. Проаналізуйте, які моделі комунікації вона може використати для ефективного донесення меседжів, та визначте можливі ризики застосування кожної моделі.

Кейс 2. Порівняйте ситуацію: офіційний виступ президента перед парламентом та дискусія політиків у телеефірі. Визначте, які форми політичної комунікації тут представлені та які їхні особливості.

Кейс 3. У соціальних мережах поширюється фейкова інформація про політичного діяча. Проаналізуйте, як працюють інформаційне поле та нелінійна модель комунікації в даній ситуації.

Кейс 4. Міжнародна організація розробляє інформаційну кампанію для врегулювання конфлікту. Визначте, які типи політичної комунікації (міжособистісна, групова, масова) слід застосувати, і чому.

Кейс 5. Уявіть діалогічний формат дебатів між лідерами партій. Проаналізуйте прояви толерантності та агресивності у їхніх висловлюваннях і зробіть висновки про ефективність комунікації.

Теми рефератів та презентаційних робіт

1. Еволюція моделей політичної комунікації у ХХ–ХХІ ст.
2. Кібернетична модель К. Дойча: теорія та сучасні інтерпретації.
3. Лінійна модель Г. Лассуела: можливості та обмеження.
4. Вербальні та невербальні засоби політичної комунікації.
5. Діалогічність та монологічність у сучасному політичному дискурсі.
6. Агресивність і толерантність у політичних комунікаціях.
7. Інформаційно-комунікаційна система та інформаційне поле політики.

Тестові завдання

1. Хто є автором кібернетичної моделі політичної комунікації?
а) Г. Лассуел
б) Н. Ньюкомб
в) К. Дойч
г) М. Маклюен

2. Який елемент НЕ входить до формули комунікації Г. Лассуела?
а) Хто?
б) Що говорить?
в) Як реагує аудиторія?
г) Коли саме відбувається комунікація?

3. Що є ключовою ідеєю кібернетичної моделі К. Дойча?
а) Потоки інформації як система зворотного зв’язку
б) Символічні ресурси мови
в) Соціальні ролі комунікантів
г) Логічна структура дискурсу

4. Яка характеристика відноситься до нелінійної моделі комунікації Н. Ньюкомба?
а) Односпрямованість інформації
б) Взаємодія та баланс між суб’єктами
в) Домінування монологічних форм
г) Відсутність контексту

5. Який приклад є вербальною політичною комунікацією?
а) Політичний плакат
б) Теледебати
в) Символіка партії
г) Жести під час виступу

6. Який приклад є невербальною політичною комунікацією?
а) Заява міністра
б) Законопроєкт
в) Політичний лозунг
г) Використання кольорів у брендингу партії

7. Вертикальна політична комунікація — це:
а) Спілкування між рівними партнерами
б) Передача інформації від влади до громадян
в) Діалог між політичними лідерами різних країн
г) Взаємодія між членами однієї партії

8. Горизонтальна політична комунікація — це:
а) Обмін інформацією між елітами та громадянами
б) Взаємодія на рівні різних інституцій однієї ланки
в) Взаємини між урядом та опозицією
г) Одностороннє звернення влади до суспільства

9. Формальна політична комунікація — це:
а) Обговорення політики на кухні
б) Засідання парламенту
в) Дискусія у соцмережах
г) Суперечки у студентській групі

10. Прикладом неформальної політичної комунікації є:
а) Офіційна промова президента
б) Виступ у парламенті
в) Розмова друзів про політику
г) Заява прем’єра

11. Інформаційне поле — це:
а) Простір поширення медіаконтенту
б) Сукупність політичних ідей у суспільстві
в) Середовище циркуляції політичної інформації
г) Лише інтернет-комунікація

12. Діалогічність у політичній комунікації означає:
а) Односторонню передачу інформації
б) Взаємне обговорення ідей та позицій
в) Поширення пропаганди
г) Контрольоване інформування населення

13. Монологічна форма комунікації характерна для:
а) Дебатів
б) Пропаганди
в) Діалогу партій
г) Громадських слухань

14. Агресивність у політичній комунікації проявляється у:
а) Використанні нейтральних повідомлень
б) Прагненні до взаєморозуміння
в) Образах, звинуваченнях, маніпуляціях
г) Толерантному діалозі

15. Толерантність у політичній комунікації означає:
а) Домінування однієї позиції
б) Відмову від діалогу
в) Повага до різних точок зору
г) Маніпулятивний вплив

16. Який підхід вивчає політичну комунікацію як систему управління суспільством?
а) Культурологічний
б) Кібернетичний
в) Риторичний
г) Символічний

17. Яка модель комунікації найбільше акцентує увагу на ролі каналу передачі інформації?
а) Лассуела
б) Дойча
в) Шеннона-Вівера
г) Ньюкомба

18. Міжособистісна політична комунікація відбувається між:
а) Лідером партії та парламентом
б) Двома громадянами, які обговорюють політику
в) Урядом та громадськістю
г) Двома інституціями

19. Масова політична комунікація здійснюється через:
а) Особисту бесіду
б) Телебачення, інтернет, пресу
в) Листування
г) Зустріч друзів

20. Основне призначення інформаційно-комунікаційної системи — це:
а) Поширення культурних цінностей
б) Забезпечення циркуляції політичної інформації
в) Виробництво розважального контенту
г) Формування мистецького середовища
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Тема 9. Інформаційні технології в політичній комунікації
Інформаційні технології, варіанти їх типології та ефективність. Медійно опосередкована ПК (новина), частково медійно опосередкована ПК (інтерв’ю), без впливу ЗМІ (політична реклама). Маніпулятивні інформаційні технології. Спін-технології. інфотейнмент та agenda-setting (формування порядку денного). Поняття "інформаційного шуму". Поняття політичної реклами - її ознаки, функції та засоби. Політична реклама у ЗМІ, візуальна, нестандартна політична реклама. Зв'язки з громадськістю (політичний PR) як форма комунікації. Види та цілі політичного PR. Цілі політичної роботи з пресою. Дійові особи політичної роботи з пресою: "стратеги зв'язків з громадськістю". Роль політологів, політичних технологів, політичних аналітиків та журналістів. Медіа-планування та медіа- карта в практичній діяльності політолога. Спічрайтинг. Прес-реліз, політична біографія, політична програма, промова та нормативний акт як види політичного тексту - вимоги та цільове призначення. Медіа-планування та медіа картування. Створення політичних текстів.
Навчальна мета: Сформувати у студентів цілісне уявлення про специфіку застосування інформаційних технологій у політичній комунікації та їхній вплив на суспільну свідомість.
Завдання до семінару: Закріпити знання студентів про види та функції інформаційних технологій у політиці, а також розвинути практичні навички критичного аналізу політичних комунікаційних практик.

План семінару

1. Поняття та типологія інформаційних технологій у політичній комунікації.
2. Медійно опосередкована, частково опосередкована та безпосередня політична комунікація.
3. Маніпулятивні інформаційні технології: спін-технології, інфотейнмент, agenda-setting.
4. Політична реклама: ознаки, функції, види (медійна, візуальна, нестандартна).
5. Політичний PR як форма комунікації: види, цілі, суб’єкти та завдання.
6. Практичні інструменти: медіа-планування, медіа-карта, створення політичних текстів.
7. Жанри політичних текстів: прес-реліз, політична біографія, програма, промова, нормативний акт.

Завдання та питання для самоконтролю

1. Дайте визначення поняття «інформаційні технології в політичній комунікації».
2. Назвіть основні типи інформаційних технологій у політиці.
3. Чим відрізняється медійно опосередкована від частково опосередкованої політичної комунікації?
4. Що таке спін-технології та в чому полягає їхня мета?
5. Розкрийте сутність поняття «інфотейнмент».
6. Поясніть механізм формування порядку денного (agenda-setting).
7. Дайте визначення «інформаційного шуму» та поясніть його роль у політиці.
8. Які ознаки політичної реклами?
9. Перелічіть функції політичної реклами.
10. Види політичної реклами: приклади та особливості.
11. Визначте місце та завдання політичного PR у сучасній політиці.
12. Хто є ключовими дійовими особами у політичній роботі з пресою?
13. Які інструменти використовуються у медіа-плануванні?
14. Які вимоги висуваються до прес-релізу та політичної програми?
15. Оцініть роль спічрайтингу в діяльності політичних комунікаторів.

Завдання у формі кейс-стаді

Кейс 1. Уявіть ситуацію: політична партія запускає нову програму, але в медіа домінують негативні повідомлення про її лідера. Як можна використати спін-технології для зміни інформаційного акценту?

Кейс 2. Кандидат у мери вирішив поширювати політичну рекламу лише через соціальні мережі. Проаналізуйте плюси та мінуси такого підходу.

Кейс 3. Під час виборчої кампанії виявлено інформаційний шум, який відволікає виборців від ключових питань. Як можна знизити його вплив?

Кейс 4. Журналісти запросили політика на інтерв’ю, однак він побоюється некоректних запитань. Яку стратегію медіа-комунікації та підготовки текстів можна застосувати?

Кейс 5. Політичний стратег отримав завдання скласти медіа-карту для виборчої кампанії. Які чинники потрібно врахувати і як використати цю карту у плануванні?

Теми рефератів та презентаційних робіт

1. Інформаційні технології в сучасній політичній комунікації: класифікація та функції.
2. Роль спін-технологій у формуванні політичного іміджу.
3. Інфотейнмент у сучасних медіа: переваги та ризики для політики.
4. Політична реклама як інструмент впливу на громадську думку.
5. Політичний PR: види, цілі та специфіка роботи з громадськістю.
6. Спічрайтинг та жанри політичних текстів у практиці політика.
7. Медіа-планування як стратегічний інструмент політичних технологів.

Тестові завдання

1. Який із типів політичної комунікації є медійно опосередкованим?
а) Пряма зустріч з виборцями
б) Інтерв’ю
в) Телевізійна новина
г) Політична реклама на білбордах

2. Що таке «спін-технологія»?
а) Пряма критика суперника
б) Викривлення та переформатування інформації для вигідного подання
в) Використання соціальних мереж
г) Пропаганда через візуальні образи

3. Яка головна мета інфотейнменту?
а) Підвищення рівня політичної культури
б) Поєднання інформації та розваги для залучення аудиторії
в) Забезпечення прозорості влади
г) Спростування фейків

4. Що означає термін «agenda-setting»?
а) Розробка програми партії
б) Формування порядку денного суспільних обговорень
в) Організація прес-конференції
г) Складання медіа-карти

5. Що таке «інформаційний шум»?
а) Негативна реклама
б) Надмірність або хаотичність повідомлень, які ускладнюють сприйняття
в) Фейкова інформація
г) Суперечлива інформація від різних джерел

6. Яка з наведених ознак НЕ властива політичній рекламі?
а) Цілеспрямованість
б) Агітаційний характер
в) Спрямованість на суспільний діалог
г) Використання медіа-каналів

7. Хто з перелічених є дійовою особою політичного PR?
а) Політичний аналітик
б) Політичний технолог
в) Журналіст
г) Усі перелічені

8. Який з інструментів є складовою медіа-планування?
а) Прес-реліз
б) Політична біографія
в) Медіа-карта
г) Інтерв’ю

9. Який жанр політичного тексту має на меті оперативне інформування журналістів?
а) Промова
б) Політична програма
в) Прес-реліз
г) Біографія

10. Що таке «спічрайтинг»?
а) Написання статей у ЗМІ
б) Написання політичних промов
в) Складання нормативних актів
г) Створення рекламних роликів

11. Яка функція НЕ притаманна політичній рекламі?
а) Мобілізаційна
б) Освітня
в) Пропагандистська
г) Іміджева

12. До якого типу політичної комунікації належить інтерв’ю?
а) Безпосередньої
б) Частково медійно опосередкованої
в) Медійно опосередкованої
г) Нестандартної

13. Який з видів політичної реклами вважається нестандартним?
а) Телевізійний ролик
б) Соціальна реклама
в) Флешмоб або арт-інсталяція
г) Газетна стаття

14. Основною метою політичного PR є:
а) Пряма маніпуляція виборцями
б) Формування позитивного іміджу та діалогу з громадськістю
в) Поширення компромату
г) Проведення соціологічних опитувань

15. Який документ містить бачення політика та його завдання?
а) Прес-реліз
б) Політична програма
в) Біографія
г) Інтерв’ю

16. Що характеризує «інфотейнмент» як технологію?
а) Інтеграція політики в культурний і розважальний контент
б) Поширення неправдивих повідомлень
в) Формування альтернативного порядку денного
г) Системна політична реклама

17. Хто з перелічених найчастіше формує медіа-карту?
а) Журналісти
б) Політичні технологи
в) Громадські активісти
г) Політичні аналітики

18. Який текст найчастіше містить офіційні положення, обов’язкові для виконання?
а) Промова
б) Нормативний акт
в) Прес-реліз
г) Біографія

19. Яке завдання має політичний аналітик у системі PR?
а) Формування образу кандидата
б) Аналіз інформаційного простору та прогнозування
в) Поширення матеріалів у ЗМІ
г) Організація зустрічей з виборцями

20. Що є результатом ефективного медіа-планування?
а) Зниження інтересу до виборів
б) Випадковість у поширенні повідомлень
в) Системне та цілеспрямоване донесення інформації
г) Відсутність стратегії комунікації
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3. [bookmark: bookmark27]ПИТАННЯ ДО ІСПИТУ
1. Медіакомунікації в умовах масової культури та масового споживання.
2. Поняття медіакультури
3. Поняття комунікації та її функції.
4. Комунікація та спілкування. Успішна та неуспішна комунікація.
5. Структура комунікації та її основні моделі.
6. Ефекти та бар’єри комунікації.
7. Вербальна та невербальна комунікація.
8. Поняття, класифікація, функції медіа.
9. Розуміння медіа М. Маклюеном. Гарячі та холодні медіа.
10. Засоби масової комунікації та засоби масової інформації.
11. Роль медіа в історії: традиційне, індустріальне, інформаційне суспільство.
12. Традиційні та нові медіа.
13. Поняття «мегамашина» Л. Мамфорда.
14. Сутність та ознаки нових медіа, їх функціональні особливості та метафори.
15. Нові виклики, можливості та загрози сучасних медіа.
16. Поняття «трансмедіа» Е. Дженкінса.
17. Концепція «мережевого суспільства» М. Кастельса.
18. Реальність четвертої влади.
19. ЗМІ та демократія.
20. Критичне мислення та медіаграмотність.
21. Особливості масової комунікації. Лідери думок.
22. Масова маніпуляція.
23. Політичний імідж та політичний PR.
24. Трансмедійний сторітелінг.
25. Професійні стандарти журналістики.
26. Соціальний інжиніринг як складова медіакомунікацій.
27. Основні параметри медіапланування.
28. Інформаційна кампанія.
29. Медіаканали: критерії аналізу та вибору.
30. Сутність та походження дефініції «політична комунікація».
31. Комунікаційні революції.
32. Роль комунікації в політичному житті суспільства.
33. Складові компоненти та структура політичної комунікації
34. Функції політичної комунікації.
35. Основні моделі комунікації.
36. Лінійна модель політичної комунікації.
37. Інтеракційна модель політичної комунікації.
38. Модель політичної комунікації Шеннона-Вівера.
39. Модель Ж.-М. Коттре.
40. Мікрорівневі моделі політичної комунікації (Г. Лассвелл, П. Лазарфельд, Л. Фестінгер).
41. Макрорівневі моделі політичної комунікації (Н. Вінер).
42. «Спіраль мовчання» Е. Ноель-Нойман.
43. Державна інформаційна політика. її суть, прицнипи та засоби.
44. Форми взаємодії влади та ЗМІ.
45. Основні гипи політичної комунікації у демократичних суспільствах.
46. Публічні консультації. Публічна інформація
47. Феномен постправди
48. Інформаційна безпека.
49. Прийоми медіаманіпуляцій.
50. Політичний маркетинг. Маркетингові форми політичної комунікації
51. Немаркетингові форми політичної комунікації.
52. Популізм і лобіювання як політичні технології.
53. Довіра до джерела як проблема політичної комунікації.
54. Особливості впливу методів пропаганди та її різновиди.
55. Сутність і зміст агітації в політиці.
56. Комунікаційні технології в інформаційному просторі.
57. Інформаційне суспільство та політичний PR.
58. Політична реклама в сучасному світі.
59. Використання технологій Big Data у політичному процесі
60. Роль ЗМІ у виборах.
61. Передвиборча агітація - форми, межі та ефективність.
62. Способи формування іміджу під час виборів.
63. Електронна демократія як форма політичної комунікації.
64. Медіадемократія
65. Спін-докгоринг у політиці.
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