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ІННОВАЦІЙНИЙ ПОТЕНЦІАЛ ЯК ЧИННИК ПІДВИЩЕННЯ 

КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ УКРАЇНИ 
 

Дослідження сутності поняття “інноваційний потенціал” слід почати із 

визначення самого терміну “потенціал”, який не має одного єдиного 

тлумачення, але можна сказати, що він означає сукупність можливостей, 

засобів та запасів, приховані здатності, які можуть використовуватися за 

певних умов для досягнення визначеної мети. Отже «інноваційний потенціал» – 

це сукупність наявних в країні інтелектуальних, технологічних, науково-

виробничих ресурсів з відповідним їх інфраструктурним забезпеченням, які 

здатні продукувати нові знання, та ефективний механізм комерціалізації 

останніх [1]. 

Інноваційний потенціал вважається визначальним чинником 

конкурентоспроможності країни у короткостроковому періоді та впливає на 

формування і розвиток конкурентних переваг у довгостроковому періоді [2, с. 

63]. Основними показниками формування інноваційного потенціалу країни слід 

вважати: 1) кількість працівників задіяних у виконання наукових досліджень та 

розробок; 2) витрати на виконання наукових досліджень і розробок; 3) кількість 

підприємств, що займаються інноваціями; 4) витрати на інновації 

промисловими підприємствами. Динаміку значень означених показників для 

України за період 2014-2018 рр. наведено у табл. 1. 

Таблиця 1 

Показники формування інноваційного потенціалу України 

Роки 

Показник 

число 

науковців,  

осіб 

витрати на 

наукові 

дослідження,  

млн  грн. 

витрати на 

інновації 

промисловими 

підприємствами,  

млн грн. 

кількість 

підприємств, 

що 

впроваджують 

інновації, % 

2014 136123 3487,5 7695,9 12,1 

2015 122504 11003,6 13813,7 15,2 

2016 97912 11530,7 23229,5 16,6 

2017 94274 13379,3 9117,5 14,3 

2018 88128 16773,7 12180,1 15,6 

Середнє 

значення 
107788 12435,0 13207,0 14,7 

*Сформовано на основі [3] 

 

Найбільший відсоток підприємств, що займалися впровадженням 

інновацій спостерігався у 2016 р. і дорівнював 16,6%, найменший – у 2014 р. і 
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становив 12,1%, що в середньому становить 14,7% від загальної кількості за 

останні п’ять років. Якщо порівнювати із інноваційно-розвинутими країнами 

досягнутий Україною рівень, то це дуже мало. Витрати на інновації, які за 

досліджуваний період здійснювали промислові підприємства, також не мали 

тенденції до зростання і найбільшу їхню частку становлять власні фінансові 

вкладення, а найменшу – державне фінансування. Витрати на наукові 

дослідження протягом періоду мали повільну тенденцію до збільшення, але 

цього також є недостатньо для інтенсивного розвитку економіки країни. Що ж 

стосується числа науковців, то тут ми навпаки спостерігаємо негативну 

тенденцію – з кожним роком число вітчизняних науковців скорочується, що є 

негативним і в основному це пов’язано з тим, що багато наших науковців 

знаходять кращі пропозиції для розвитку своєї діяльності в інших країнах і 

якщо порівнювати показники початку досліджуваного періоду з останнім 

роком, то ми можемо побачити, що у 2018 р. число науковців зменшилося на 

35,3%. Всі наведені дані лежать у основі досить низького рівня інноваційного 

розвитку країни. 

Для виправлення ситуації необхідно сприяти розвитку видів діяльності з 

високою наукоємністю, тобто перейти від низькотехнологічної ресурсної до 

високотехнологічної інноваційної економіки, а державна політика має 

створювати сприятливі умови насамперед для розвитку виробництва 

інтелектуальних продуктів, включаючи можливість їх комерціалізації як в 

Україні, так і у інших країнах світу [4]. 

Для підвищення конкурентоспроможності України необхідно по 

максимуму активізувати свій інноваційний та науковий потенціал. Перш за все 

повинні бути створеними сприятливі умови, для того щоб наші науковці 

відчували всебічну підтримку і отримували гідну оплату за свою роботу, 

збільшувати фінансування наукової та інноваційної діяльності, створювати 

умови для збільшення частки інноваційних підприємств. 
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